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Print sorgt fiir Umsatz, Einschaltquoten, Kaufer, Wahler, Gaste, Markt-
anteile, Mieter, Nutzer und Besucher. Und die deutschen Druck- und
Medienunternehmen gehoéren zu den modernsten weltweit: Qualitat und
Geschwindigkeit der hiesigen Produktionen sind auf héchstem Niveau -
von Auflage 1im Digitaldruck bis zur Millionenauflage im Offset.

86,6 Prozent

war die Recyclingquote bei Papier-
und Kartonverpackungen 2023:
Print ist ein zentraler

Bestandteil funktio-

nierender Kreislaufe.
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74 Prozent

der Verbraucher nutzen
wochentlich Print-Prospekte.
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Paketbranche, das waren

2,2 Prozent mehr als 47 P t
im Jahr davor. roze n

der durch Print-Mailings aus-

gelosten Bestellungen gehen

ab der fuinften Woche nach Ver-
sand ein: Print wirkt langfristig.




49 Prozent

der Deutschen nehmen den
e ™o Kassenbon immer mit. Print
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: und Ruckversicherung.
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1011 Prozent

liegt der Return on Advertising Spend
(ROAS) laut CMC-Studie. Bei einem
durchschnittlichen Warenkorb von
123,84 Euro (vor Retoure) bringt
jeder fur Print-Mailings eingesetzte
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58 Prozent

aller Deutschen finden, dass Kosmetik-
produkte als Dekoration verwendet
werden kénnen. Optische Attraktivitat

Euro 10,11 Euro Umsatz.

PRIORITY MAIL

ist ein wichtiger Kauffaktor.

A

4,29 Mrd.

Paketsendungen wurden
2024 in Deutschland
transportiert - jede einzelne
mit Versand- bzw.
Transporteinheiten-Etikett.
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