
 
 

 

Rund 60 Prozent der Kaufentscheidungen 
werden erst im Geschäft getroffen.  
Ansprechend bedruckte Faltschachteln  
steigern die Kaufbereitschaft um bis zu  
13 Prozent. Knapp ein Drittel der Unter-
30-Jährigen treffen ihre Kaufentscheidung 
aufgrund der Verpackung.
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