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Außenhandel 2025 nach Ländern Erzeugerpreisindizes 2025 Nettowerbeeinnahmen 2025
Produktstruktur in der D

ruckindustrie 20
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A
usbildungsverträge in der D
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B
etriebs- und B

eschäftigtenstruktur (Stichtag: 30
.0

6.20
25)

Konjunkturindikatoren 20
25

Umsatzentwicklung in der Druckindustrie bis 2025

Exporte nach ... Importe aus ...

Land Tsd. Euro Gegenüber  
Vorjahr in %

Anteil  
in % Land Tsd. Euro Gegenüber  

Vorjahr in %
Anteil  

in %

Schweiz 614.954 -0,1 16,3 Polen 705.375 12,2 20,6

Österreich 525.439 -0,7 13,9 Tschechische 
Republik 444.156 48,6 13,0

Polen 384.411 4,6 10,2 USA 304.662 18,7 8,9

Frankreich 349.740 1,9 9,2 Niederlande 284.320 19,3 8,3

Niederlande 212.489 0,6 5,6 China 284.281 33,7 8,3

USA 191.160 5,3 5,1 Großbritannien 185.337 -1,6 5,4

Großbritannien 170.856 6,8 4,5 Belgien 179.628 23,2 5,3

Italien 168.457 7,6 4,5 Italien 134.291 7,8 3,9

Tschechische 
Republik 153.342 4,9 4,1 Österreich 131.172 15,0 3,8

Spanien 124.270 13,1 3,3 Frankreich 105.616 -6,9 3,1

Summe Top 10 2.895.118 76,6 Summe Top 10 2.758.838 80,7

Summe gesamt 3.781.081 2,2 100,0 Summe gesamt 3.417.989 20,4 100,0

* Prognose des BVDM 
Berichtskreis: Unternehmen mit mehr als 22.000 EUR Jahresumsatz
Quelle: Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundesamtes, Datenstand: April 2026

Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenstand: April 2026;
Berechnungen: BVDM

Vorläufige Werte · Verlags- und Druckerzeugnisse · Berichtskreis EU-Handel: von der Auskunftspflicht befreit sind Unternehmen, deren innergemein-
schaftliche Warenverkehre je Verkehrsrichtung (Eingang bzw. Versendung) im Vorjahr bzw. im laufenden Jahr den Wert von 500.000 Euro (bis 2011: 
400.000 Euro) nicht übersteigen · Handel mit Drittländern: alle anfallenden Zollmeldungen · Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenstand: April 2026; 
Berechnungen: BVDM

Q
uelle: S

tatistik B
erufsausbildung und Fortbildung d

es Zentral-Fachausschusses B
erufsbildung D

ruck und M
ed

ien 
(ZFA

), Kassel, D
atenstand: 31. D

ezem
b

er 20
25

A
ufgrund d

er R
evision d

es G
üterverzeichnisses für P

roduktionsstatistiken (G
P

) ist ein V
ergleich m

it d
en Jahren vor 20

19 
nur noch b

edingt m
öglich, vorläufige W

erte, R
undungsdiff

erenzen m
öglich

B
erichtskreis: B

etrieb
e m

it 20
 und m

ehr B
eschäftigten · Q

uelle: S
tatistisches B

und
esam

t, D
atenstand: A

pril 20
26

B
erechnungen: B

V
D

M
 

Bemerkung: Rundungsabweichungen möglich
Quelle: Zentralverband der Deutschen Werbewirtschaft (ZAW) ·  Datenstand: Mai 2026 · Berechnungen: BVDM
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Jahr

Umsatzsteuerpflichtige 
Unternehmen Nominaler Umsatz

Realer Umsatz  
(in Preisen des Jahres 

2015)

Anzahl Änderung  
in % in Tsd. Euro Änderung  

in % in Tsd. Euro Änderung  
in %

2015 11.601 -2,8 21.083.509 1,9 21.039.676 2,9 

2016 11.204 -3,4 20.860.842 -1,1 20.876.499 -0,8 

2017 10.811 -3,5 20.753.478 -0,5 20.880.501 0,0 

2018 10.457 -3,3 19.624.419 -5,4 19.611.345 -6,1 

2019 10.017 -4,2 18.921.790 -3,6 18.742.177 -4,4 

2020 9.198 -8,2 16.457.128 -13,0 16.453.015 -12,2 

2021 8.709 -5,3 17.311.736 5,2 17.310.293 5,2 

2022 8.462 -2,8 19.166.180 10,7 16.227.627 -6,3 

2023 8.189 -3,2 18.426.389 -3,9 14.398.429 -11,3 

2024 7.901 -3,5 17.930.865 -2,7 14.339.912 -0,4

2025* 18.172.969 1,4 14.434.447 0,7
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Wirtschaftszweig/Produkt Index   
(2021=100)

Veränderung  
gegenüber Vorjahr in %

Zeitungen/Anzeigenblätter 134,9 2,1

Kataloge 108,5 0,0

Werbedrucke (inkl. Kataloge) 131,5 -0,3

Bücher 123,1 -0,3

Zeitschriften 115,7 -0,5

Zeitungsdruckpapier 140,4 -0,8

Grafische Papiere 142,5 -0,3

Druckfarben 112,4 -0,6

Druckmaschinen 118,7 1,3

Elektrischer Strom (bei Abgabe 
an gewerbliche Anlagen) 122,9 -4,2

Druck von Etiketten, 
Anhängern und dgl. 125,1 3,3

Druckereileistungen gesamt 125,9 0,7
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Werbeträger Mio. Euro Veränderung gegenüber  
Vorjahr in % Anteil in %

Tageszeitungen 1.269 -9,0 4,6

Fernsehen 3.250 -9,2 11,7

Anzeigenblätter 1.157 -1,0 4,2

Publikumszeitschriften 442 -14,7 1,6

Verzeichnismedien 124 -43,5 0,4

Fachzeitschriften 1.115 -7,3 4,0

Außenwerbung digital 613 7,7 2,2

Außenwerbung Print 930 1,2 3,3

Radio 677 -4,3 2,4

Online und Mobile 15.773 13,1 56,6

Wochen-/Sonntagszeitungen 99 12,1 0,4

Postalische Direktwerbung 2.375 0,8 8,5

Kino 54 -3,1 0,2

Summe 27.879 4,3 100

Summe Print 7.511 -4,5 26,9

Die deutsche Druck-  
und Medienwirtschaft 
Ein Überblick in Bildern und Zahlen

Die Landesverbände Druck- und  
Medien in Deutschland

Verband Druck und Medien  
Baden-Württemberg e. V.

Verband Druck und Medien  
Bayern e. V.

Verband Druck und Medien  
Hessen e. V.

Verband Druck und Medien  
Mitteldeutschland e. V.

Verband Druck und Medien  
NordOst e. V.

Verband Druck + Medien  
Nord-West e. V.

Verband Druck und Medien  
Rheinland-Pfalz und Saarland e. V.

verband papier, druck und medien  
südbaden e. V.

Die Mitarbeiter:innen der Verbände Druck und Medien verfügen über umfassende Expertise 
in allen unternehmensrelevanten Fachbereichen. Und sie sind mit der Druck- und Medien-
wirtschaft bestens vertraut. Das macht ihren Einsatz besonders wertvoll.
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3.417.989 €
Import Gesamt

3.781.081 €
Export Gesamt

 614.954
 525.439
 384.411
 349.740
 212.489
 191.160
 170.856
 168.457
 153.342
 124.270

Schweiz
Österreich
Polen
Frankreich
Niederlande
USA
Großbritannien
Italien 
Tschechische Republik
Spanien

Top 10 Export 

Top 10 Import 

 705.375
 444.156
 304.662
 284.320
 284.281
 185.337
 179.628
 134.291
 131.172
 105.616

Polen
Tschechische Republik
USA
Niederlande
China
Großbritannien
Belgien
Italien
Österreich
Frankreich

IMPORT

EXPORT

Kalender/Karten

1,2 %

Sonstige
Druckerzeugnisse

27,9 %

Werbedrucke/Kataloge

30,1 %

Geschäftsdrucksachen

8,9 %

Zeitschriften

4,3 %

Zeitungen/
Anzeigenblätter

6,9 %

Bücher/
kartographische
Erzeugnisse

7,7 %

Bedruckte Etiketten

13,1 %

Die deutsche
Druck- und
Medienwirtschaft
2025/2026
Nach zwei Rezessionsjahren in Folge zeigte die deutsche Wirtschaft 2025 
erstmals wieder ein leichtes Wachstum. Für die Druckindustrie war das Jahr 
dennoch herausfordernd, da die Branche weiterhin mit den Auswirkungen 
globaler Krisen, der Energiekrise und einer schwachen Nachfrage kämpft. 

Gleichzeitig wird wieder einmal deutlich wie resilient unsere Branche ist, die 
zu den modernsten Wirtschaftszweigen weltweit gehört. Trotz – oder gera-
de wegen – aller Digitalisierungstrends bleibt sie absolut unverzichtbar und 
setzt sich immer stärker für nachhaltiges Wirtschaften ein.

Mehr Informationen unter: bvdm-online.de

Beschäftigte  
und Auszubildende 
2025/2026

94.946
Beschäftigte

7.015
Gesamtausbildungs-
verträge

Produktstruktur  
der deutschen  
Druckindustrie 2025
Das Segment „Werbedrucke und Kataloge“ reagierte be-
sonders sensibel auf die konjunkturelle Lage und ver-
zeichnete im Vergleich zum Vorjahr einen Rückgang von 
6,9 Prozent (247 Mio. Euro). Bei den Zeitschriften sank  
der Produktionswert um 24,6 Prozent. Stabil zeigte sich 
hingegen der Etikettendruck, der einen leichten Zuwachs 
von 0,5 Prozent verzeichnete. Das Segment „sonstige 
Druckerzeugnisse“ legte mit einem Wachstum von 
7,3 Prozent stark zu. Dies basiert u. a. auf der positiven 
Entwicklung der Kategorie „Bedrucken von anderen Ma-
terialien als Papier“, die um 7,6 Prozent zulegte. Auch die 
Sammelkategorie „Andere Drucke“ verzeichnete ein Plus 
von 7,4 Prozent.

Umsatzentwicklung in  
der Druckindustrie bis 2025
Die Umsätze der letzten Jahre waren von Schwankungen geprägt und sind 
damit ein Spiegelbild der multiplen Krisen und der wirtschaftlichen Situa-
tion Deutschlands. Dennoch fiel die Umsatzentwicklung zuletzt besser aus 
als erwartet. Für das Jahr 2024 erzielten die Druck und Medienbetriebe 
einen tatsächlichen Umsatz von 17,9 Mrd. Euro, während die Prognose des 
BVDM noch von 16,8 Mrd. Euro ausgegangen war. 

Für 2025 prognostiziert der BVDM einen Anstieg auf 18,3 Mrd. Euro, was 
einem Zuwachs von 2,2 Prozent gegenüber dem Vorjahr entspricht.

Angaben in Tsd. Euro

Der Werbemarkt in Deutschland
Die Netto-Werbeeinnahmen 2025 stiegen laut ZAW um 4,3 Prozent auf insgesamt 
27.879 Mio. Euro (Vorjahr 25.869 Mio. Euro). Die Einnahmen aus Printwerbeformaten 
sanken 2025 jedoch um 4,5 Prozent. Entgegen diesem Trend stiegen die Einnahmen 
aus Wochen- und Sonntagszeitungen deutlich um 12,1 Prozent. Auch die Print-Außen-
werbung konnte mit 1,2 Prozent ein leichtes Wachstum verbuchen. 

Betriebs- und Beschäftigtenstruktur 2025
Angaben in Prozent

Außenhandel 2025
Angaben in Tsd. Euro

Berichtskreis: Betriebe mit 20 und mehr Beschäftigten;
Quelle: Statistisches Bundesamt; Anmerkung: Rundungsdifferenzen 
möglich; Datenstand: April 2026; Berechnungen: BVDM

Bemerkung: Vorläufige Werte; Verlags- und Druckerzeugnisse; Berichtskreis: EU-Handel: Von der Auskunftspflicht befreit 
sind Unternehmen, deren innergemeinschaftliche Warenverkehre je Verkehrsrichtung (Eingang bzw. Versendung) im 
Vorjahr bzw. im laufenden Jahr den Wert von 500 000 Euro (bis 2011: 400 000 Euro) nicht übersteigen., Handel mit Dritt-
ländern: alle anfallenden Zollmeldungen; Quelle: Statistisches Bundesamt, Datenstand: April 2026; Berechnungen: BVDM

Anmerkungen: * Prognose des BVDM; Berichtskreis: Unternehmen mit mehr als 22.000 EUR Jahresumsatz; 
Quelle: Umsatzsteuerstatistik des Statistischen Bundesamtes, Datenstand: April 2026

Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind möglich; Berichtskreis: Betriebe ab einem sozialversicherungspflichtig 
Beschäftigten; Quelle: Bundesagentur für Arbeit, Datenstand: April 2026; Berechnungen: BVDM
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